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Westfield Hamburg-Uberseequartier kiindigt mit Marc Cain, Hackett und
Aesop weitere Partner im Premium-Cluster an

Das Westfield Hamburg-Uberseequartier setzt weiterhin MaRstibe im Bereich Retail, indem es
eine differenzierte Auswahl an Flagship-Stores groRRer internationaler und nationaler Marken mit
lokaleren, individuelleren Konzepten kombiniert. In Verbindung mit vielfdltigen Gastronomie-
sowie Unterhaltungs- und Kulturangeboten entsteht so eine in Norddeutschland einzigartige
neue Shopping- und Lifestyledestination, die sowohl der lokalen Community als auch allen
Besucher*innen auBergewohnliche Erlebnisse bietet.

Zur weiteren Stirkung seines Premium-Clusters hat das Westfield Hamburg-Uberseequartier nun
Partnerschaften mit der Damenmodemarke Marc Cain, dem britischen Herrenausstatter Hackett
und der Hautpflegemarke Aesop geschlossen. Die Vermietungsquote fiir die Flachen fiir
Einzelhandel, Gastronomie, Unterhaltung und Kultur liegt mittlerweile bei 95 Prozent und das
Interesse an den verbleibenden Flachen ist groR.

Die drei Marken werden ihre Flichen im Premium-Loop des Westfield Hamburg-Uberseequartier beziehen,
einem exklusiv kuratierten Bereich, der rund um den Breuninger Flagship Store angesiedelt ist.

Das Premium-Label Marc Cain verbindet innovative Designs, Eleganz und héchste Qualitdt. Der neue Store im
Westfield Hamburg-Uberseequartier erweitert das Premium-Angebot um exklusive Damenmode auf {iber 300
Quadratmetern und setzt neue Akzente in einem inspirierenden Shopping-Umfeld. Der Store wird der einzige
der Marke in Hamburg sein.

Die britische Traditionsmarke Hackett hat sich als filhrender Name klassisch inspirierter Herrenmode etabliert
und starkt die internationale Anziehungskraft des Quartiers. Mit seiner erstklassigen Ecklage am Eingang des
Premium-Loops wird der neue Store im Westfield Hamburg-Uberseequartier schon bei seiner Eréffnung zu
einem Highlight werden.

Aesop wurde 1987 in Melbourne gegriindet und entwickelt seither Produkte hochster Qualitat. Dazu gehoren
Pflegeprodukte fiir Haut, Haare und Korper sowie Diifte und Accessoires fiir einen selbst und das Zuhause.
Aesop betreibt umfassende Forschung nach pflanzlichen und im Labor hergestellten Inhaltsstoffen und
verwendet nur solche, die nachweislich sicher, wirksam und wohltuend sind. Das Design des neuen Aesop
Stores im Westfield Hamburg-Uberseequartier, dessen Formensprache an den Bootsbau erinnert, erginzt das
Quartier ideal: Ein Ort fur Seeleute und Hautpflegeliebhaber.




Das Opening des Westfield Hamburg-Uberseequartier ist fiir den 8. April 2025 terminiert. Die Eréffnungen der
drei neuen Marken im Premium-Loop sind fiir den weiteren Verlauf des Friihjahrs bis in den Friihsommer 2025
hinein geplant.

Anna Laura Riemann, Leasing Project Leader Westfield Hamburg-Uberseequartier bei Unibail-Rodamco-
Westfield, sagt: ,Wir freuen uns sehr, unseren exklusiven Markenmix im Westfield Hamburg-Uberseequartier
um die renommierten Partner Marc Cain, Hackett und Aesop zu erweitern. Mit diesen internationalen Brands
und einzigartigen Konzepten bieten wir unseren Besucher*innen ein noch auBergewdhnlicheres Shopping-
und Lifestyleerlebnis und erhéhen gleichzeitig innerhalb der Metropolregion und dariber hinaus die
Strahlkraft und Attraktivitat unserer Destination.”

Der Premium-Loop wird ein Highlight des Quartiers und wichtiger Anziehungspunkt fiir anspruchsvolle
Kund*innen. Mit seiner Lage nahe dem Kreuzfahrtterminal und seiner kreisférmigen Wegefiihrung von der
Uferpromenade kommend, am Breuninger Flagship Store entlang bis hin zum zentralen Uberseeplatz rund um
die U-Bahn Station bietet er eine entscheidende Achse im Quartier. Weitere Marken im Premium-Loop sind
u.a. Lacoste, GANT, KARL LAGERFELD, Tommy Hilfiger, Luis Trenker, Ldderach und SEPHORA.

Westfield Hamburg-Uberseequartier: neue Einkaufs- und Freizeitdestination

Das Westfield Hamburg-Uberseequartier wurde fiir die Community designt und wird den Menschen ein
einzigartiges, fir alle zugangliches Umfeld zum Leben, Arbeiten, Einkaufen und Zeit verbringen bieten. Die
Bereiche Einzelhandel, Gastronomie und Freizeit sowie das Cluster fiir medizinische Dienstleistungen
umfassen insgesamt rund 170 Konzepte. Ein besonderes Charakteristikum der Vermietungsstrategie: Uber die
Halfte der an Marken vermieteten Stores im Quartier sind bisher nicht in der Hamburger Innenstadt vertreten
bzw. ein Drittel (iberhaupt noch nicht in Hamburg.

Als Ankermietpartner im Westfield Hamburg-Uberseequartier stehen bereits seit langerem Breuninger,
Inditex (mit flinf Stores, darunter einer der gréRten Zara-Flagship-Stores in Deutschland), H&M, ANSON’S,
Mango, Thalia, INTERSPORT Knudsen, REWE Piclum sowie Port des Lumieres, Lego Discovery Centre und
Kinopolis fest. Insbesondere mit den aulergewohnlichen Unterhaltungs- und Kulturangeboten, die
groBtenteils ihren Markteintritt in der Stadt und Region starten, entsteht eine in Norddeutschland einzigartige
neue Experience- und Freizeitdestination.

Erganzt wird das Angebot durch Wohnungen, Biros, drei Hotels und das Kreuzfahrtterminal. Das Quartier ist
mit einer eigenen U-Bahn-Station, Buslinien und vielfiltigen Mobilitdtsangeboten optimal in die lokale
Infrastruktur eingebunden. Mit direkter Lage an der Elbe und einer einzigartigen Uferpromenade, etabliert
Westfield Hamburg-Uberseequartier eine neue Form des Wohnens, Arbeitens und Erholens direkt am Wasser.
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Uber Unibail-Rodamco-Westfield

Unibail-Rodamco-Westfield ist ein Eigentimer, Entwickler und Betreiber von nachhaltigen, hochwertigen Immobilien in den
dynamischsten Stadten Europas und der USA.

Die Gruppe betreibt 67 Shopping-Center in 11 Landern, darunter 39 mit der weltberiihmten Westfield-Brand im Namen. Diese Center
werden jahrlich Gber 900 Millionen Mal besucht und bieten Retailern und Marken eine einzigartige Plattform, um mit den
Besucher*innen in Kontakt zu treten. In Deutschland betreibt die Gruppe aktuell 18 Shopping-Center, davon acht im eigenen Portfolio.
URW verflgt zudem {ber ein Portfolio aus hochwertigen Biros, zehn Kongress- und Ausstellungszentren in Paris und eine




Projektentwicklungspipeline von 3,5 Milliarden Euro mit hauptsachlich gemischt genutzten Assets. Das Portfolio im Wert von 50
Milliarden Euro besteht zu 87% aus Handelsimmobilien, zu 6% aus Biroimmobilien, zu 5% aus Kongress- und Ausstellungszentren und
zu 2% aus Dienstleistungsflachen (Stand: 31. Dezember 2024).

URW ist ein engagierter Partner von GroRstddten bei der Erneuerung und Modernisierung urbaner Rdume — sowohl durch die
Entwicklung von gemischt genutzten Immobilien als auch bei der Nachriistung von Gebduden gemdafl branchenfiihrender
Nachhaltigkeitsstandards. Dieses Engagement wird durch den "Better Places"-Plan der Gruppe verstdrkt, der darauf abzielt, einen
positiven 6kologischen, sozialen und wirtschaftlichen Einfluss auf die Stadte und Gemeinschaften zu erwirken, in denen URW tatig ist.
URW ist an der Borse Euronext Paris (Ticker: URW) gelistet. Eine Zweitnotiz wurde in Australien durch ,,Chess Depositary Interests”
eingerichtet. Die Gruppe geniel’t ein Rating in der Kategorie BBB+ bei Standard & Poor’s und in der Kategorie Baa2 bei Moody’s.

Weitere Informationen finden Sie unter: www.urw.com sowie www.unibail-rodamco-westfield.de




